Beeldtaal als basis

voor goede infographics

Judith Verbaan




Infographics
in be]eDId

Gestaltwetten

Psychologische regels die verklaren hoe
one brein vieuele elementen groepeert
tot één camenhangend beeld.

Een infographic i¢ een vicuele weergave
van informatie of data om complexe
inhoud overzichteljjk en aantrekkelijk
over te brengen. Het helpt de kijker

enel grip te krijgen op een onderwerp

dat lagtig in woorden te vaktten is.

Semiotiek

Tekenleer; de studie van hoe beelden,
tekens en symbolen betekenis krijgen.

Visuele retorica

Onderzoekt hoe beelden overtuigen,
emoties oproepen en betekenis sturen

d.m.v. vorm, stjjl en symboliek.
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Toont cijfers en data in
grafieken, diagrammen of
datokaarten. ldeaal voor
onderzoekeresultaten of
Jaarverslagen.
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Geeft een visuele
opsomming van tips,
feiten, voordelen,
onderdelen.
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Vergelijkt opties, overeenkomsten,
verschillen met behulp van o.a.
kleurgebruik en iconen.
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Geeft de structuur of' rangorde van

informatie weer. Denk aan piramides of

stroomschemals.
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Toont gebeurtenissen

(geschiedenie, projectfagen, mijlpalen)

in chronologische volgorde.
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Uitleg in heldere blokken
met ondersteunende
beelden of iconen. Vaok
gebruikt in educatie of
gezondheidsvoorlichting.
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Vicualigeert een stappen-

plan of werkwjjze. Handig

voor recepten, instructies
of’ procedures.
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Structuur & ordening
(Gestaltprincipes)

Nabijheid: ctaon elementen die bjj
Samenhang van . elkaar horen, visueel bij elkaar?
elementen
Overeenkomst: delen verwante

derdelen kleur, f atjjl?
Tekst: korte, heldere toelichting die PR EET R e B

2
il ol e 45t Ingeslotenheid: worden delen logisch

afgebakend met kaders, vlakken of

Cijfers: juist, relevant en goed witruimte?

leesbaar verwerkt in grafieken of

2
loelen; Continuiteit: is de leeerichting

logisch, intuitief en prettig om te

Beelden: sluiten illustraties, iconen, o
volgens

foto's en grafieken inhoudelijk én

i 2
Met deze checklist controleer e o . Eenvoud: ic het ontwerp helder

Jje of je infographic logisch o . en overzichtelijk zonder overbodige
i opgebouwgd, betekegisvol Inhoud & bOOdSChap Beeldelementen: zijn [jnen, pilen, visuele drukte? .

. - vormen en vlakken effectief ingezet
communiceert en past bij je
voor structuur en focus?

doel, publiek en verhaal. ls de kernboodschap in één oogopslag NP

te begrijpen? - @— Ale het logisch oogt, wordt

Eigenschappen: zjjn kleur, grootte, het logisch begrepen.

tint, dikt Eijl istent
I3 alle info noodzakeljjk, of kan het bI:tekelnisi;lg Sk consistent en

eenvoudiger en helderder? I

Beantwoordt de infographic de @ @ _‘@C Denk aan beeld als taal: alles

w-vragen? wat je toevoegt, zegt’ iets.

Beeldtaal & betekenis
(Semiotiek)
Doel & doelgroep

Zijn de gebruikte iconen, symbolen en kleuren

T Verhelder je ontwerp met de W-vragen univergeel herkenbaar (iconisch/indexicaal)?

. o 2
(leeftjd, kennieniveau, context )t Zijn culturele en contextuele betekenisgen

Wie: Voor wie is het bedoeld? correct geinterpreteerd (symbolisch)?

Wat wil je dat de doelgroep denkt,

voelt of doet na. het zien? Wat: Wat communiceer je? Wat doet die vorm daar? Wat is de functie van illustratie,

beket of piltiee? Kloppen de denotatie (letterljjke betekenis) én
st of pijltjess

le de inhoud relevant.. herkenbaar en connotatie (gevoelewaarde) van elk element?

betekenisvol voor deze groep? Waar: Waar speelt het zich af? ls dak visueel duidelijk (bjjv. via pictogram of kaart)? le de vieuele taal eenduidig en zonder
verwarrende dubbele betekenigsen?
Wanneer: Klopt de tijdslijn of volgorde van gebeurteniseen? Ig de opbouw logiech?

N2

-@- Stem beeldtaal, complexiteit

en toon af op de ontvanger.

Waarom: Waarom heeft dit element deze kleur of plek? Waarom wel/geen achtergrond? _‘@’_ Beeld werkt pae echt ale de

kijker het kan ‘lezen’ én voelen.
Hoe: Hoe werkt het proces of systeem? Hoe ie de leesrichting (helder en intuitief)?




Overtuigingskracht
(retorica)

Ethos: straalt het ontwerp
geloofwaardigheid en
betrouwbaarheid uit?

Pathos: wordt er emotie of
betrokkenheid opgeroepen?

Logos: is de boodschap logisch
opgebouwd en visueel goed
onderbouwd?

Framing: wat laat je zien, en wat juist
niet? (selectie), wat valt direct op?
(salience) en hoe geef je er een draoi
aan? (gpin)

Pas je retorieche stijlfiguren toe om
aondacht te trekken of verwondering
te wekken?

v

S(0)-  Een goede infographic overtuigt,
@ raokt en blijft hangen.

grijlfiguren

OXymorop, Repetitio

Twee tegenstellingen
worden met elkaar
gecombineerd.

Bewuste herhaling van
beeld- of stijlelementen.

VOORBEELD-" VOORBEELD-

X X

Vormgeving
& stijl

le het kleurenpalet congistent en
ondersteunend aan de boodschap?

Zijn maximaal drie goed leesbare
lettertypes gebruikt, met duidelijke
higrarchie?

le er voldoende witruimte voor rust,
overzicht en balans?

peeldrijm

Vieuele vormherhaling

vergelijken met iete anders.
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N erstatem,
Jergelijkin = 0“& Cay

Twee beelden worden met
elkaar in verband gebracht.

lete benadrukken door
het te verzwakken.
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lets omschrijven door het te

Techniek &
toepassing

Past het formaak bjj het medium
(print, scherm, mobiel)?

Zijn grafieken en tabellen duideljjk,
accuraat en visueel aantrekkelijk?

Kloppen de data en bronnen?
Zijn ze trangparant?

?exsonificatje

Een object of dier krijgt
menselijke eigenschappen.
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Hyperboo;

lete benadrukken door het

sterk te overdrijven.
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Eindcontrole

& feedback

buiten je vakgebied?

ls de boodschap begrijpelijk
zonder uitleg?

consigtentie, leegrichting en

Deel-geheel-relatie

ls de infographic getest bij iemand

ls alles nagekeken op spelling,

logica?

YaStiChe
of Parodie

Nabootzging van of

humoristische verwijzing
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Tuxtapositia

N

Twee beelden naast elkaar
voor contrast of vergelijking.
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naar bestaand beeld.
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Beeld en tekst vioeien
in elkaar over.
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Deze toelichting laak zien waar
en hoe gestalt, semiotiek en
retorica zichtbaar zijn in het
ontwerp van deze brochure.

Verbopicturaal gpel:
Het info-icoon in de
gerste T en de kwast bjj
de tweede T bevestigen
visueel de betekenis:
informatie grafisch
vormgeven.

Semiotiek, Retorica

‘info’ en ‘grafiech’
tot één nieuw woord

Achter het

In het gehele ontwerp:

Alle beelden, vormen en iconen
passen vieueel goed bij elkaar. De
atijl is bewust consistent gehouden
om rust in het ontwerp te creeeren.

Gestalt

De brochure straalt professionaliteit
en betrouwbaarheid vit door
consigtente stijl, zorgvuldige opbouw
en aandacht voor details.

Retorica

Gekleurde bollen verbonden
door een ljjn als subtiele
verwjjzing naar (proces)

infographics en visuele
verbeelding van het thema
van de brochure.

Semiotiek, Retorica

Overeenkomst:

Verwante onderdelen

delen visuele kenmerken

(bijvoorbeeld elke
titel gelijke kleur en
typografie)

Gestalt

Metafoor:

De puzzelstukjes—
metafoor geeft op een
epeelse manier vorm
aon het idee van de
opbouw van een goede
infographic.

Retorica

Continuiteit:

De cijfers en pijlen
leiden de kijker intuitief
door de brochure; de
leesrichting ig logisch en
vloeiend.

Gestalt

Eenvoud:

Er ie veel witruimte
en onnodige decoraties
zjjn weggelaken voor
rust en helderheid
in het ontwerp.

Gestalt

Repetitio:

Cirkels en kleuren uit de
omslag keren terug ale
beeldelementen in het

ontwerp van de brochure.

Deze herhaling zorgt voor
visuele samenhang en

herkenbaarheid.

Retorica

Nabijheid:
Gerelateerde onderdelen,
zoole tekst met beeld
of cijfer, zijn binnen
overzichteljjke blokken
bij elkaar geplaatst.

Gestalt

De checklist op zich ie
een procesinfographic,
de lijet met stijlfiguren
een lijstinfographic.
Dit versterkt het
onderwerp inhoudelijk
én visueel.

Retorica

Pathos:
llustraties bjj de
stijlfiguren spreken de
verbeelding aan.

lconen en symbolen:
Voornameljjk iconische en indexicale
tekeng of begrijpelijke symbolische tekens.

gecombineerd die het

Retorica
thema. duidelijk maakt.

Semiotiek, Retorica

Semiotiek
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